Ortofrutta
alla ricerca
del riscatto
dopo la crisi

»Idee e proposte nella tavola rotonda
con i candidati al Consiglio regionale

CHIOGGIA

Partire dalla tradizione, ma
rinnovare la produzione, rinno-
vare la filiera, rinnovare la distri-
buzione. Si possono riassumere
cosi i contenuti della tavola ro-
tonda tra i candidati locali alle
elezioniregionali, chesi e svolta,
alcuni giorni fa, al mercato orto-
frutticolo di Brondolo. Un con-
fronto voluto dall'amministrato-
re di Ortomercato, Giuseppe Bo-
scolo Palo e organizzato tecnica-
mente dallo staff del blog Chiog-
giaazzurra, il cui scopo era ana-
lizzare le prospettive di un setto-
re, 'ortofrutta, di forte tradizio-
ne locale ma che ha toccato que-
st’'anno, i minimi storici, perden-
do, come ha ricordato Boscolo
Palo, tra marzo e aprile, di solito
il periodo migliore, il 45% della
produzione e il 60% del valore.

LE IDEE

In questo quadro, come inten-
dono agire i candidati al consi-

glio regionale, se eletti? «Niente
contributi a pioggia, ma finan-
ziamenti mirati per i prodotti
Igp e Dop —ha detto Erika Baldin
(5S) —istituzione del catasto agri-
colo per “tenere” i prezzi ai pro-
duttori ed eliminare il caporala-
to, creare un’unica struttura di
mercato tra Chioggia e Rosoli-

na». Beniamino Boscolo Capon
(Fi), ha osservato che il settore e
«perennemente in crisi da quasi
vent'anni, per colpa dell'invec-
chiamento degli addetti, della
parcellizzazione delle aziende.
Occorre cambiare le modalita
operative, ad esempio concen-
trando a Brondolo le infrastrut-
ture», ovvero servizi logistici ma
anche commercializzazione e

trasformazione. Elisa Fabian
(Veneto che vogliamo) ricono-
sce l'importanza dei finanzia-
menti regionali che, anche per
lei, vanno “mirati” ma crede an-
che nell’azione di promozione e
sensibilizzazione, nei confronti
di produttori e consumatori, che
possono svolgere i Comuni. Il va-
lore aggiunto della tradizione
(«Il1 Veneto ¢ 1 Regione con il
maggior numero di prodotti cer-
tificati») & per Jonatan Montana-
riello (Pd) il punto di partenza
perché i consumatori «si inna-
morino del prodotto». Per Patri-
zia Trapella (FdI) bisogna allar-
gare il settore anche alle nuove
produzioni: bene patate, cipolle,
radicchio, ma anche, ad esem-
pio, le bacche di Goji e ampliare
le funzioni delle aziende verso
I'agricoltura sociale.

CUNEO SALINO

Tra gli interventi infrastruttu-
rali necessari, il blocco della ri-
salita del cuneo salino. La trac-
ciabilita completa dei prodotti
attraverso la tecnologia block-
chain ¢ la proposta di Ilaria Tu-
ratti (Lega), come mezzo per va-
lorizzare e riconoscere i prodot-
ti tipici locali ai quali va applica-
toun marchio made in Chioggia.
Ed Elena Zennaro (FdI) ha ricor-
dato I'importanza delle biodiver-
sita e le azioni verso 1'Unesco,
per far riconoscere le produzio-
ni agroalimentari come patri-
monio immateriale dell'umani-
ta. Per Francesco Zennaro (Am-
biente, Lavoro Solidarieta) va
posta attenzione al consumo di
suolo (Veneto prima regione in
Italia), al pericolo di monopolio
delle sementi ibride.
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